REDACCION
CREATIVA

Como atrapar a tu audiencia.
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LA REDACCION CREATIVA EN PUBLICIDAD Y MARKETING -
PRESENCIAL

OBIJETIVO

- El curso ayudara a construir estrategias creativas eficaces y a
mejorar la forma de escribir para que el mensaje llegue con
eficacia a la audiencia, tanto en la comunicacion institucional
como en campanas de promocion de programas.

Los redactores creativos dentro del panorama actual de las industrias de contenidos tienen el deber
de reflejar el tipo de perfil profesional y el nivel de desempefio que exige el mercado. Ya no es suficiente
con tener habilidad para verbalizar las ideas adecuadas. Tampoco poder escribir guiones de treinta
segundos o titulares ingeniosos con la menor cantidad de palabras posibles.

Hoy, mas que nunca, hay que ser capaz de contar historias relevantes. Y para encontrar los canales y
la forma de que estas historias se relacionen con la audiencia, es necesario dominar el lenguaje digital,
conociendo el comportamiento orgdnico del target y buscando las vias de contacto para mantener una
conversacion fluida con ellos. Es importante ademas conocer como funcionan los motores de
indexacion de cualquier contenido escrito en la red para optimizar el trabajo y sacar el maximo
rendimiento a lo escrito. Un panorama donde aflora la creatividad mas salvaje soportada por un mundo
subterraneo de técnica y trabajo incansable.

HORAS

16 HORAS

PERFIL DE ALUMNOS:

Profesionales del drea de marketing o promociones de programas y contenidos multimedia.

TEMARIO:
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ACTITUD CREATIVA Y SUS TECNICAS

Técnicas: Pensamiento lateral, los 6 sombreros, etc.

La actitud creativa frente a la mera técnica creativa.

EL OBJETIVO DEL TEXTO: COMUNICACION EFECTIVA.

Finalidad de cada pieza y Redaccion por objetivos.
Empatia y emotividad: palabras “inductoras” e inspiradoras.
Introduccion al business storytelling.
Inicios efectivos y finales redondos. Ejercicios:
o Un texto inspirado e inspirador.
o Identificar un relato de storytelling.
o Tu propio relato de storytelling.
o Comienza bieny acaba mejor.

EL TAMANO SI IMPORTA: TITULARES Y CAPTACION DE LA ATENCION.

EL CUERPO DEL TEXTO. INFORMACION DETALLADA Y ATRACTIVA. LOS VERBOS EN VOZ ACTIVA.

El titular: elementos fundamentales y utilizacidn diversificada.
El reclamo y la funcidn conativa. Comunicacién impactante.

Te escucho alto y claro: Concision y detalle en la informacion de forma atractiva.
Retdrica e ilacidn del discurso. El estilo.
Introduccidn al lenguaje claro.
Rareza literaria frente a la transparencia informativa.
Colonialismo cultural y adocenamiento linglistico.
Los verbos: voces activa y pasiva. Uso y abuso.
Ejercicios:
0 Ortografia y Sintaxis actualizadas.
0 Deconstruccion, correccidon y reconstruccién del discurso.
0 Construccion de la comunicacidn a partir de supuestos diferenciados.
0 Comunicacion institucional frente a Campafas de promocion.

COMUNICACION EMPRESARIAL

Redaccién empresarial
Escritura web y nociones de SEO.
Ejercicios:
0 Correccion de correo electrénico.
0 Descomplicando |la redaccion empresarial.
O Redaccién de posts, textos breves y declaraciones.

ESTUDIO DE EJEMPLOS Y PRACTICAS ESPECIFICAS.
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